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1. Thực trạng sức cạnh tranh của hàng nông
sản xuất khẩu Việt Nam

Tùy theo góc độ nghiên cứu, các nhà kinh tế lựa
chọn sử dụng các chỉ tiêu phù hợp để đánh giá sức
cạnh tranh của hàng hóa. Một số chỉ tiêu cơ bản
gồm quy mô và tốc độ gia tăng, thị phần, chất
lượng, giá cả, thương hiệu, uy tín, hình ảnh,... của
hàng hóa so với các đối thủ cạnh tranh thường được
sử dụng để đánh giá sức cạnh tranh hàng nông sản
xuất khẩu.

1.1. Quy mô và tốc độ xuất khẩu hàng nông sản
so với các đối thủ cạnh tranh

Trong những năm qua, kim ngạch xuất khẩu hàng
nông sản của Việt Nam tăng liên tục và chiếm vị trí
quan trọng trong tổng kim ngạch xuất khẩu của cả
nước, nhưng giá trị còn thấp và vẫn kém hơn so với
nhiều nước trong khu vực. Kim ngạch xuất khẩu
hàng nông sản tăng từ 3.138,2 triệu USD năm 2002
(chiếm 20,2% tổng kim ngạch xuất khẩu của cả
nước), tới 25.000 triệu USD năm 2011 (chiếm tới
26% tổng kim ngạch xuất khẩu của cả nước) (Hình
1). Trong số các nhóm mặt hàng đạt kim ngạch xuất
khẩu trên 1 tỷ USD thì nhóm hàng nông sản thường
xuyên đóng góp trên một phần ba, gồm thủy sản, gỗ
và sản phẩm gỗ, gạo, cao su, cà phê, hạt điều. Như
vậy, trong bối cảnh suy thoái kinh tế toàn cầu, Việt
Nam đang trong thời kỳ đầu của quá trình công
nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước, giá trị xuất khẩu
hàng công nghiệp còn thấp, thì việc không ngừng

tăng nhanh giá trị xuất khẩu hàng nông sản có ý
nghĩa kinh tế- xã hội rất lớn, góp phần vào sự ổn
định kinh tế ở trong nước để ứng phó với tác động
của sự bất ổn từ bên ngoài.

Nhưng, so với các nước trong khu vực và trên thế
giới, quy mô xuất khẩu hàng nông sản của Việt Nam
vẫn còn nhỏ bé, chưa phản ánh hết tiềm năng xuất
khẩu và lợi thế so sánh. Năm 2004, kim ngạch xuất
khẩu hàng nông sản của Việt Nam đạt 5,4 tỷ USD,
chiếm 20,5% GDP cả nước, trong khi đó Thái Lan:
5,8 tỷ USD, chiếm 3,4% GDP, Inđônêxia: 12,1 tỷ
USD, chiếm 4,88 % GDP2.

1.2. Thị phần hàng nông sản xuất khẩu so với
các đối thủ cạnh tranh

Thị trường xuất khẩu hàng nông sản ngày càng
được mở rộng phù hợp với điều kiện hội nhập quốc
tế ngày càng sâu rộng của Việt Nam, nhưng chủ yếu
hàng nông sản xuất khẩu qua thị trường trung gian.
Hiện hàng nông sản Việt Nam đã có mặt trên 150
quốc gia và vùng lãnh thổ trên thế giới, nhưng phần
lớn lệ thuộc vào các trung gian thương mại nước
ngoài, do đó đã làm tăng chi phí và thường bị ép giá.
Ngoài các khu vực thị trường truyền thống như
Trung Quốc, ASEAN, Nga và các nước Đông Âu,
hàng nông sản Việt Nam cũng đã bước đầu thâm
nhập thị trường Trung Đông, EU, Hoa Kỳ và Châu
Phi. Một số mặt hàng nông sản xuất khẩu đã trở
thành những mặt hàng chiến lược và có sức cạnh
tranh cao trên thị trường khu vực và thế giới như
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Trong thời gian qua, Việt Nam là một trong các quốc gia thuộc tốp đầu thế giới về xuất
khẩu hàng nông sản. Nhưng có một thực tế là, đằng sau những kết quả đạt được về doanh
thu, tốc độ tăng trưởng, một số mặt hàng có vị thế cao trên thị trường thế giới, thì giá trị gia
tăng của các mặt hàng đó lại ở mức rất khiêm tốn, sức cạnh tranh không cao so với các đổi
thủ cạnh tranh như Thái Lan (mặt hàng gạo), Braxin (mặt hàng cà phê), Malaysia (mặt hàng
cao su), Ấn Độ (mặt hàng chè),…Vậy, vấn đề đặt ra là làm thế nào để nâng cao sức cạnh
tranh hàng nông sản xuất khẩu1 trong bối cảnh toàn cầu hóa và Việt Nam hội nhập ngày càng
sâu rộng vào nền kinh tế thế giới đang là vấn đề được quan tâm không chỉ của các chuyên
gia mà còn của các cấp, các ngành.



134

Hình 1: Kim ngạch xuất khẩu nông sản giai đoạn 2002 - 2011 (Triệu USD)

Nguồn: Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn

gạo (chiếm 12% thị phần - đứng thứ 2 sau Thái
Lan); cà phê (10% thị phần - đứng thứ 2 sau Brax-
in), cao su (10% thị phần, đứng thứ 4 sau Thái Lan,
Indonexia và Malaysia) hạt điều (9,5% thị phần -
đứng thứ 2), hồ tiêu (đứng đầu thế giới về sản
lượng), chè (đứng vị trí thứ 6)3. Sự gia tăng kim
ngạch xuất khẩu của các mặt hàng này thể hiện Việt
Nam đã tập trung xuất khẩu một số mặt hàng nông
sản có lợi thế so sánh của đất nước trên thị trường
thế giới. Tuy nhiên, thị trường hàng nông sản Việt
Nam vẫn chủ yếu tập trung ở thị trường các nước
châu Á (chiếm tới 70% tổng kim ngạch xuất khẩu
hàng nông sản Việt Nam). Còn các thị trường lớn,
tiềm năng và có mức độ cạnh tranh cao như Hoa Kỳ,
Nhật Bản, các nước châu Âu, thì thị phần hàng nông
sản Việt Nam chiếm tỷ lệ còn khiêm tốn. Số liệu
thực tế năm 2011cho thấy, kim ngạch xuất khẩu
hàng nông lâm sản của Việt Nam mới chỉ chiếm 0,4-
0,5% tổng kim ngạch nhập khẩu nông sản của Hoa
Kỳ, chiếm 0,3-0,5% tổng kim ngạch nhập khẩu
hàng nông sản của Nhật Bản. Mỗi năm Nhật Bản
nhập khẩu hàng nông sản từ Việt Nam khoảng 30 tỷ
USD, chủ yếu là thịt các loại, rau quả, chè, cà phê.
Tại thị trường EU, kim ngạch xuất khẩu hàng nông
sản của Việt Nam mới chỉ đạt 600 triệu USD/năm
với các sản phẩm cà phê, chè, hồ tiêu, rau quả chế
biến và đồ gỗ.

1.3. Chất lượng hàng nông sản xuất khẩu so với
các đối thủ cạnh tranh

Hiện nay, chất lượng hàng xuất khẩu của Việt
Nam vẫn còn thấp, không đồng đều và chủng loại
chưa đa dạng và do vậy sức cạnh tranh không cao.
Theo thống kê của Bộ Nông nghiệp và Phát triển
nông thôn, hiện có đến 90% hàng nông sản xuất

khẩu của Việt Nam là dưới dạng thô, sơ chế. Hơn
nữa, một số mặt hàng xuất khẩu của ta chưa đảm
bảo các tiêu chuẩn kỹ thuật và các tiêu chuẩn vệ
sinh an toàn thực phẩm như tạp chất, nấm mốc, dư
lượng thuốc bảo vệ thực vật và dư lượng kháng
sinh. Trong khi đó, thị trường xuất khẩu hàng nông
sản của Việt Nam là các nước công nghiệp phát triển
như EU, Hoa Kỳ, Nhật Bản và một số quốc gia khác
luôn đòi hỏi khắt khe về chất lượng và điều kiện vệ
sinh an toàn thực phẩm. Trên thực tế, tỷ lệ hàng
nông sản qua chế biến sâu để xuất khẩu của Việt
Nam bình quân chỉ đạt khoảng 20-25%, tỷ lệ này
của các nước trong khối ASEAN đạt trên 50%4. Báo
cáo của Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn
cho biết hệ số đổi mới công nghệ, thiết bị chế biến
của Việt Nam hiện chỉ đạt 7%/năm, trong khi của
thế giới là 20%. Một ví dụ điển hình là Tổ chức Cà
phê thế giới (ICO) thông báo tỷ lệ báo cáo về số lỗi
và độ ẩm của cà phê Việt Nam là 0,00%, trong khi
của Braxin đạt 99,93%, Columbia đạt 99,13%, Ấn
Độ đạt 96,3%. Tỷ lệ cà phê dưới chuẩn CQP của
Việt Nam lên đến 75%, trong khi Indonesia chỉ ở
mức 9%. Gần đây nhất, từ tháng 7 đến tháng 11 năm
2011, khoảng 600 tấn mật ong của Việt Nam đã bị
Cơ quan dược phẩm Hoa Kỳ trả lại bởi cho rằng bị
nhiễm một loại thuốc trừ nấm có tên là Carbenza-
min. Hậu quả là đến nay mật ong Việt Nam rất khó
xuất khẩu. Một điều đáng chú ý là trong quá trình
hội nhập, nhiều mặt hàng nông sản thô chưa qua chế
biến được xếp vào danh mục hàng nhạy cảm cao để
làm chậm quá trình giảm thuế nhập khẩu, còn mặt
hàng chế biến lại đưa vào danh mục hàng cắt giảm
thuế nhanh. Như vậy, hàng nông sản thô chưa qua
chế biến sẽ ít được hưởng lợi từ quá trình hội nhập,
điều này cản trở hoạt động xuất khẩu hàng nông sản
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của nước ta.
1.4. Giá cả hàng nông sản xuất khẩu so với các

đối thủ cạnh tranh
Trong thời gian qua, một số mặt hàng nông sản

xuất khẩu của Việt Nam đứng đầu hoặc trong nhóm
đứng đầu thế giới nhưng lại bị phụ thuộc hoàn toàn
vào giá cả của đối thủ cạnh tranh. Giá gạo xuất
khẩu của Việt Nam thường thấp hơn giá gạo của
Thái-lan từ 15 đến 20 USD/tấn; giá cà-phê của Việt
Nam thấp hơn một số nước từ 100 đến 150
USD/tấn; giá chè thấp hơn từ 400 đến 500 USD/tấn.
Điều đáng lưu ý là hàng nông sản xuất khẩu của Việt
Nam chủ yếu là dưới dạng thô, sơ chế nên khi xuất
khẩu, phần giá trị gia tăng thấp và dễ gặp rủi ro
trong hoạt động kinh doanh, do giá cả sản phẩm trên
thị trường thế giới giảm mạnh và thường xuyên biến
động với biên độ cao. Đặc biệt là trong bối cảnh
toàn cầu hóa và suy thoái kinh tế hiện nay, các quốc
gia đã và đang xem xét, điều chỉnh các chính sách
kinh tế vĩ mô và điều này sẽ làm cho giá cả hàng
nông sản biến động khó lường. Hình 2 cho thấy
trong giai đoạn từ 23/5/2011 đến 3/5/2012, giá gạo
Thái Lan được chào bán trên thị trường quốc tế
đứng vị trí số 1 và tiếp tục tăng, trong khi giá gạo
chào bán từ Việt Nam (đứng vị trí thứ 20 và Pak-
istan (đứng vị trí thứ 4) giảm; và hầu hết giá chào
bán từ các nhà cung cấp khác không thay đổi.

Với mặt hàng chè, nước ta xuất khẩu bình quân
khoảng 100.000 tấn/năm, nhưng giá chè của ta chỉ
đạt gần một nửa giá chè trung bình của thế giới5.
Điều đáng lo ngại là từ năm 1998 đến nay, giá chè
của thế giới tăng 18%, còn giá chè của Việt Nam lại
giảm 20%. Giá xuất khẩu điều của ta luôn thấp hơn
Ấn Độ, do năng suất chế biến thấp, chi phí sản xuất

cao, những công đoạn chính như bóc tách, phơi sấy
vẫn làm thủ công. Điều này ảnh hưởng không nhỏ
tới phẩm cấp và chất lượng của điều.

1.5. Thương hiệu hàng nông sản xuất khẩu so
với các đối thủ cạnh tranh

Tình hình xây dựng và phát triển thương hiệu
hàng nông sản Việt Nam trên thị trường quốc tế còn
yếu kém, dẫn đến sự thua thiệt khi cạnh tranh với
hàng nông sản nước ngoài. Chỉ có một số ít nông
sản Việt Nam được thế giới biết đến như cà phê
Buôn Ma Thuột, thanh long Bình Thuận, xoài cát
Hoà Lộc, bưởi Năm Roi, hồ tiêu Chư Sê... Còn lại,
hiện có đến trên 90% lượng hàng nông sản của Việt
Nam khi xuất khẩu vào thị trường thế giới phải
thông qua trung gian dưới dạng thô hoặc gia công
cho các thương hiệu nổi tiếng của nước ngoài. Điển
hình là gạo nàng thơm chợ Đào của Việt Nam vẫn
được bày bán tại các siêu thị nước ngoài với nhãn
hiệu “made in Thailand”, “made in Hongkong”. Ấn
Độ mỗi năm nhập khẩu của ta 10 nghìn tấn hồ tiêu,
họ đã sơ chế lại rồi tái xuất khẩu với thương hiệu Ấn
Độ và thu lợi nhuận cao. Thống kê của Cục Sở hữu
trí tuệ cho biết, tính đến tháng 8/2010, cả nước có
964 đặc sản gắn với 733 địa danh thuộc các nhóm
sản phẩm khác nhau, nhưng mới chỉ đăng ký bảo hộ
được 19 chỉ dẫn địa lý, khoảng 7 nhãn hiệu chứng
nhận và 20 nhãn hiệu tập thể. Con số này phản ánh
chúng ta mới ở giai đoạn đầu của quá trình xây dựng
thương hiệu hàng nông sản. Trong khi đó, trong thời
gian gần đây, một số thương hiệu hàng nông sản nổi
tiếng của Việt Nam lại bị các doanh nghiệp nước
ngoài đăng ký thương hiệu (Thương hiệu cà phê
Buôn Ma Thuột bị một doanh nghiệp Trung Quốc
đăng ký bảo hộ độc quyền trong suốt 10 năm, nước

Nguồn: Oryza News (2012)

Hình 2: Giá cả xuất khẩu gạo của một số nước châu Á (Đơn vị: USD/tấn)
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mắm Phan Thiết bị một doanh nghiệp tại Hoa Kỳ
đăng ký thương hiệu từ 12 năm trước) đang gây bức
xúc trong dư luận và không ít ý kiến bày tỏ quan
ngại về hệ lụy tiếp tục xảy ra và làm giảm uy tín,
hình ảnh của hàng nông sản Việt Nam trên thị
trường trong và ngoài nước. Thực tế cho thấy, nhiều
mặt hàng nông sản của nước ta không thua kém gì
nông sản các nước về chất lượng, nhưng vì không
có thương hiệu nên giá bán thường không cao.

2. Những nguyên nhân chủ yếu ảnh hưởng đến
sức cạnh tranh của hàng nông sản xuất khẩu Việt
Nam

2.1. Làn sóng mới về ký kết các Hiệp định
thương mại tự do song phương, đa phương giữa
các nước đã đem đến nhiều bất lợi trong cạnh
tranh cho hàng xuất khẩu Việt Nam do bị phân
biệt đối xử

Theo thống kê của Ban Thư ký WTO, tính đến
giữa năm 2010 đã có trên 300 hiệp định thương mại
khu vực được thông báo cho WTO, trong đó có 119
hiệp định thương mại tự do khu vực. Trong khi đó,
quá trình hội nhập quốc tế, nhất là kể từ khi Việt
Nam gia nhập WTO và tham gia mạnh mẽ hơn các
hiệp định thương mại tự do (FTA), nhiều ưu đãi và
hàng rào bảo hộ thương mại được giảm dần và dỡ
bỏ. Theo đó, hàng nông sản cùng loại giá rẻ của các
nước đã tràn ngập trên thị trường trong nước, dẫn
đến nguy cơ một số hàng nông sản Việt Nam bị thua
ngay tại sân nhà (điển hình trong thời gian gần đây
là gạo, đường, trái cây giá rẻ của Campuchia, Thái
Lan). Bên cạnh đó, năng lực dự báo thị trường, nhận
biết sự thay đổi, điều chỉnh các chính sách thương
mại của các nước trong bối cảnh mới của các cơ
quan quản lý, hoạch định chính sách của Việt Nam
còn hạn chế; Các doanh nghiệp Việt Nam còn thiếu
kinh nghiệm thương trường, thiếu thông tin cập nhật
về giá cả, thị trường nước ngoài, do đó không điều
chỉnh kịp thời sản xuất, kinh doanh cho phù hợp;
Khả năng chủ động nắm bắt những cơ hội thuận lợi,
tận dụng triệt để lợi ích từ các Hiệp định thương mại
đã ký kết giữa Việt Nam và các đối tác để khai thác
tiềm năng xuất khẩu của các thị trường lớn như Hoa
Kỳ, EU và Trung Quốc, Nhật Bản,... của cả các cơ
quan quản lý và các doanh nghiệp còn nhiều hạn
chế.

2.2. Tình trạng sản xuất nông nghiệp phổ biến
ở quy mô nhỏ lẻ, thiếu quy hoạch, không quan tâm
đến cung cầu và giá cả thị trường tiêu thụ, đã làm

giảm chất lượng và sức cạnh tranh hàng nông sản
xuất khẩu

Người nông dân chạy theo tín hiệu thị trường
ngắn hạn, trồng những loại cây có lợi trước mắt,
nhân rộng ồ ạt mà ít quan tâm đến kháng bệnh, chất
lượng, hiệu quả, đã gây lãng phí và tổn thất lớn cho
xã hội và người dân. Điển hình cho thực trạng này
là các cây cà phê, hồ tiêu ở Tây Nguyên, cây mía,
sắn, cây dứa, dưa hấu ở các tỉnh miền Trung,…
Trong khi đó, vì chạy theo lợi nhuận mùa vụ trước
mắt, các doanh nghiệp kinh doanh xuất khẩu hàng
nông sản tranh mua, tranh bán mà bỏ qua nhiều
khâu kiểm tra, đánh giá chất lượng đối với các hàng
nông sản. Đây chính là nguyên nhân cơ bản dẫn đến
sức cạnh tranh của hàng nông sản xuất khẩu nước ta
không cao so với sản phẩm cùng loại của các nước
trong khu vực. Thêm vào đó, việc quy hoạch vẫn
chưa đảm bảo xây dựng được các cơ sở chế biến gắn
với vùng nguyên liệu hướng về xuất khẩu, chưa tạo
ra được nhiều vùng chuyên canh có quy mô lớn để
có thể tạo ra những lô hàng lớn có tính đồng nhất,
chất lượng đồng đều, đáp ứng đủ tiêu chuẩn để xuất
khẩu.

2.3. Khâu tổ chức phối hợp, điều tiết hoạt động
xuất khẩu của các cơ quan quản lý chưa tốt, chưa
hiệu quả đã dẫn đến tình trạng ép giá hàng nông
sản xuất khẩu và do đó, làm giảm sức cạnh tranh
của sản phẩm

Phần lớn hàng nông sản không được tiêu thụ trực
tiếp qua các cơ sở chế biến hoặc doanh nghiệp xuất
khẩu mà qua các đầu mối trung gian (hiện tượng
tranh mua, tranh bán còn phổ biến) nên người sản
xuất bị ép giá, ép cấp, đã làm tăng chi phí trung
gian, tăng giá thành. Từ trước đến nay, nông dân
thường chỉ bán cà phê cho 12 nhà thu mua lớn trên
thế giới, sau đó họ lại bán cho 8 nhà rang xay của
thế giới, chiếm 80% sản lượng cà phê thế giới. Do
vậy, thị trường cà phê Việt Nam rơi vào tình trạng
hàng trăm người bán, nhưng chỉ có vài người mua
và các công ty của nước ngoài đã lợi dụng khó khăn
này của ta để ép giá, và thiệt thòi nhất vẫn là người
nông dân. Cùng với sự gia tăng về lượng của nông
sản, số cơ sở chế biến cũng tăng lên quá nhanh,
thiếu kiểm soát. Đối với ngành chè, mỗi năm xuất
khẩu khoảng 100.000 tấn, nhưng có tới 625 doanh
nghiệp tham gia chế biến. Riêng tại tỉnh Lâm Đồng,
tổng số nhà máy chế biến cà phê đã vượt quá 1,5 lần
sản lượng, gây ra hiện tượng tranh chấp vùng
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nguyên liệu. Hơn nữa, phần lớn cà phê xuất khẩu
dưới dạng thô nên đa số nhà máy chế biến trong
nước thiếu nguyên liệu, chỉ hoạt động dưới 50%
công suất.

Ngoài ra, do tình trạng thiếu kho và thiếu vốn
để thu mua dự trữ hàng nông sản khiến doanh
nghiệp xuất khẩu thường bị đối tác nước ngoài ép
giá. Theo thống kê của Bộ Nông nghiệp và Phát
triển nông thôn, mỗi năm cả nước thu hoạch 38 triệu
tấn lúa, nhưng sức chứa của hệ thống kho chỉ vẻn
vẹn 2 triệu tấn, đã khiến nhiều doanh nghiệp ngành
gạo luôn trong tâm trạng lo lắng nếu không xuất
khẩu được thì phải trả lãi ngân hàng cao nên đành...
bán giá thấp để nhanh chóng thu hồi vốn. Công tác
buông lỏng quản lý, kiểm tra chất lượng hàng nông
sản trước khi xuất khẩu cũng là một trong những
nguyên nhân dẫn đến khả năng thâm nhập thị
trường hạn chế của hàng nông sản xuất khẩu Việt
Nam.

3. Một số giải pháp nhằm nâng cao sức cạnh
tranh hàng nông sản xuất khẩu trong bối cảnh
toàn cầu hóa và Việt Nam hội nhập quốc tế ngày
càng sâu rộng

Thứ nhất, Nhà nước cần phải tích cực đàm phán
ký kết các Hiệp định thương mại tự do song phương
và đa phương để tạo điều kiện cho hàng nông sản
Việt Nam tiếp cận rộng rãi với thị trường nước
ngoài. Đồng thời, đảm bảo quá trình điều chỉnh
chính sách thương mại hàng nông sản không chỉ tạo
ra môi trường thuận lợi khuyến khích các hoạt động
sản xuất và kinh doanh xuất khẩu hàng nông sản cho
tất cả các thành phần kinh tế trong nước mà còn cho
cả các nhà đầu tư nước ngoài (do họ có thế mạnh về
vốn, công nghệ, kinh nghiệm quản lý và mạng lưới
tiêu thụ rộng). Cần phải có những chính sách ưu đãi
đặc biệt đối với hoạt động đầu tư nghiên cứu và áp
dụng giống mới, có năng suất, có độ kháng bệnh
cao, công nghệ sản xuất và chế biến tiên tiến và sử
dụng lao động có kỹ năng cao trong lĩnh vực nông
nghiệp để nâng cao sức cạnh tranh hàng nông sản
xuất khẩu.

Thứ hai, cần phải đảm bảo chất lượng – vệ sinh
an toàn thực phẩm hàng nông sản xuất khẩu, đáp
ứng các yêu cầu của bạn hàng nước ngoài. Muốn
làm được điều đó, trước hết, đòi hỏi Nhà nước cần
tập trung đầu tư cho khâu nghiên cứu lai tạo ra
những giống cây, con cho năng suất, chất lượng cao,
hình thành những trung tâm giống chất lượng cao

phù hợp với điều kiện vùng miền và mạnh dạn
chuyển đổi những loại giống kém chất lượng; Sau
đó, cần có chính sách khuyến khích các doanh
nghiệp, chủ trang trại, nông dân đầu tư, áp dụng các
quy trình sản xuất sạch, công nghệ chế biến và bảo
quản nông sản sau thu hoạch tiên tiến- vì đây là
khâu yếu nhất trong sản xuất kinh doanh hàng nông
sản ở nước ta hiện nay. Cùng với đó, Nhà nước cần
sớm hoàn chỉnh hệ thống chính sách quản lý, kiểm
tra chất lượng hàng nông sản xuất khẩu phù hợp với
tiêu chuẩn quốc tế để các doanh nghiệp và người sản
xuất lấy đó làm mục tiêu hướng tới trong quá trình
sản xuất kinh doanh.

Thứ ba, đẩy mạnh hơn nữa chương trình xây
dựng thương hiệu cho các mặt hàng nông sản, coi
thương hiệu như một điều kiện bắt buộc đối với sản
xuất kinh doanh xuất khẩu của doanh nghiệp để hạn
chế những rủi ro không đáng có khi một số thị
trường truyền thống gặp khó khăn. Để tránh nguy
cơ thương hiệu hàng nông sản nổi tiếng của Việt
Nam bị mất hoặc bị xâm hại, đòi hỏi các doanh
nghiệp phải tự giác, chủ động tiến hành các thủ tục
đăng ký bảo hộ, chỉ dẫn địa lý tại các thị trường
truyền thống và tiềm năng của mình. Các cơ quan
chức năng như Cục Sở hữu trí tuệ, Sở Khoa học và
Công nghệ các địa phương trực tiếp hướng dẫn, hỗ
trợ các doanh nghiệp làm các thủ tục cần thiết để các
nhãn hiệu, chỉ dẫn địa lý đó được đăng ký và bảo hộ
ở nước ngoài. Vấn đề quan trọng là cần phải đẩy
mạnh công tác tuyên truyền, tập huấn nhằm nâng
cao nhận thức của người dân, doanh nghiệp và các
cơ quan quản lý nhà nước về tầm quan trọng của
xây dựng thương hiệu, để họ có ý thức và cùng nhau
hợp lực trong việc triển khai xây dựng, bảo vệ và
phát triển thương hiệu sản phẩm của mình.

Thứ tư, trong xu thế toàn cầu hóa và hội nhập
quốc tế hiện nay, khi Nhà nước hầu như không can
thiệp vào hoạt động kinh doanh, thì vai trò của các
Hiệp hội ngành hàng ngày càng quan trọng và cần
thiết trong việc định hướng sản xuất kinh doanh,
phối hợp có hiệu quả các doanh nghiệp sản xuất
kinh doanh trên thị trường trong nước và ngoài
nước. Để nâng cao hơn nữa vai trò của các hiệp hội
và để có thể tăng cao sức cạnh tranh của hàng nông
sản trên thị trường thế giới, các hiệp hội cần phải có
cơ chế quản lý chuyên nghiệp với các quy định về
hội viên, về tổ chức bộ máy quản lý giám sát và tài
chính của hiệp hội; Phối hợp hành động giữa các hội
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viên về cung cấp, dự báo, trao đổi và xúc tiến
thương mại thông qua việc tổ chức hội thảo, hội
nghị khách hàng, hội chợ, triển lãm, khảo sát các thị
trường lớn; Liên kết, giúp đỡ và bảo vệ lẫn nhau,
chống những hành vi độc quyền, tranh chấp thị
trường, đầu cơ gây tổn hại đến lợi ích chung; Đẩy
mạnh hoạt động hợp tác quốc tế với các hiệp hội
ngành hàng trên thế giới nhằm tranh thủ hỗ trợ tài
chính, kỹ năng chuyên môn, công nghệ và kinh
nghiệm hoạt động.

Cuối cùng, tăng cường đầu tư và nâng cao hiệu
quả công tác thông tin, dự báo thị trường chính xác,
kịp thời thông báo cho các nhà sản xuất, xuất khẩu
hàng nông sản về những động thái rào cản thương
mại của các nước nhập khẩu nhằm cải thiện chất
lượng và tránh rủi ro cho doanh nghiệp khi thực
hiện các hợp đồng xuất khẩu. Đồng thời, đẩy mạnh
các hoạt động xúc tiến thương mại hàng nông sản
trên cơ sở phối hợp có hiệu quả giữa các cơ quan
quản lý nhà nước, hiệp hội ngành hàng, doanh
nghiệp để tìm kiếm mở rộng và phát triển thị trường

xuất khẩu, hạn chế những rủi ro không đáng có khi
một số thị trường truyền thống gặp khó khăn. Bên
cạnh đó, cần phải có những giải pháp đồng bộ trên
cơ sở liên kết chặt chẽ, gắn kết tốt lợi ích giữa người
sản xuất, nhà khoa học, các ngân hàng và các doanh
nghiệp trong sản xuất, kinh doanh xuất khẩu hàng
nông sản, nối kết người sản xuất với chuỗi giá trị
toàn cầu, phát triển thị trường nông sản trong nước.
Xây dựng và thực hiện các chế tài cụ thể để ràng
buộc trách nhiệm giữa các bên, xử lý nếu các bên vi
phạm điều khoản trong hợp đồng cũng là việc làm
rất cần thiết.

Tóm lại, có thể rút ra nhận định rằng, khả năng
mở rộng và phát triển xuất khẩu hàng nông sản của
Việt Nam là rất lớn. Nếu Việt Nam thực hiện tốt các
giải pháp trên, không chỉ góp phần nâng cao uy tín
và hiệu quả xuất khẩu, mà còn là giải pháp nâng cao
sức cạnh tranh hàng nông sản xuất khẩu của Việt
Nam trên thị trường thế giới tương xứng với tiềm
năng, thế mạnh của đất nước và đáp ứng được yêu
cầu của hội nhập quốc tế.�
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